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Welkom bij “Master the Game: 10 Bewezen Strategieën voor 

Effectieve Contentcreatie”. We hebben dit e-book gecreëerd om 

jou, de ambitieuze B2B-marketingprofessional, de inzichten en tools te 

geven die je nodig hebt om je contentstrategie naar een hoger niveau 

te tillen.

Met meer dan een decennium aan ervaring in het veld, hebben wij, de 

specialisten in contentcreatie, een schat aan kennis opgedaan over 

wat werkt en wat niet. En het goede nieuws is dat we bereid zijn om 

onze inzichten met jou te delen.

In dit e-book vind je een schat aan informatie die je kan helpen om 

je contentcreatie te optimaliseren. We hebben het opgedeeld in 10 

gemakkelijk te begrijpen hoofdstukken, elk gewijd aan een specifiek 
aspect van contentcreatie. 

Van het begrijpen van de basisprincipes van de Cialdini-principes 

en hoe ze je kunnen helpen om boeiende content te creëren, tot het 

leren hoe je de content van je website, video’s en animaties kunt 

optimaliseren, je zult eindigen met een diepgaand begrip van de 

strategieën en technieken die nodig zijn voor succes in de wereld van 

contentcreatie.

Voorwoord
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Na het lezen van dit e-book, zul je:

1. De kracht van de Cialdini-principes begrijpen en hoe je ze kunt 

toepassen in je contentstrategie.

2. Leren hoe je aantrekkelijke content kunt maken die inspeelt op de 

unieke behoeften van de Nederlandse markt.

3. Kennis opdoen over de beste praktijken voor het optimaliseren van 

video-, animatie- en webcontent.

4. Inzicht krijgen in hoe je de prestaties van je content kunt meten en 

hoe je deze inzichten kunt gebruiken om je contentstrategie verder te 

verbeteren.

Wij geloven dat de kennis die in dit e-book wordt gedeeld, de 

potentie heeft om je huidige contentstrategie te transformeren. We 

hopen dat je de inzichten die je opdoet, zult kunnen gebruiken om je 

doelstellingen te bereiken. Laten we beginnen!

Met vriendelijke groet,

Peter de Graaf
Little Sheep Animatie Studio
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Als marketingprofessional weet je dat het geven van waarde een 

krachtige manier is om je publiek aan te trekken en betrokken 

te houden. Dit principe van wederkerigheid is een fundamenteel 

onderdeel van menselijke interactie. Het idee is simpel: wanneer je 

iets van waarde geeft, zijn mensen geneigd om iets terug te geven.

Een effectieve manier om dit principe in actie te brengen, is door het 

creëren van waardevolle content zoals informatieve video’s, boeiende 

animaties en nuttige blogposts op je website. Stel je voor, je maakt 

een instructievideo waarin je de fijne kneepjes van jouw product of 
dienst uitlegt, of een animatie die de unieke kenmerken van je product 

op een boeiende manier benadrukt. Door deze content gratis aan 

te bieden, creëer je een gevoel van wederkerigheid bij je publiek. Ze 

zullen zich meer betrokken voelen bij je merk en meer geneigd zijn om 

actie te ondernemen, zoals het aanmelden voor je nieuwsbrief, het 

delen van je content of het doen van een aankoop.

In de context van je website, zou je een blog kunnen starten 

waarin je regelmatig nuttige tips en adviezen deelt over thema’s 

die relevant zijn voor je klanten. Of je kunt gratis hulpmiddelen of 

resources aanbieden, zoals eBooks, handleidingen, of templates. Deze 

waardevolle content zal niet alleen je positie als expert in je vakgebied 

versterken, maar ook een omgeving van wederkerigheid creëren 

waarin je publiek zich aangemoedigd voelt om terug te geven.

Hoofdstuk 1: Wederkerigheid
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Take-aways

1. Het principe van wederkerigheid is krachtig en kan effectief worden 

toegepast door het creëren van waardevolle content zoals video’s, 

animaties en blogposts.

2. Door gratis waardevolle content aan te bieden, zoals 

instructievideo’s of informatieve blogposts, creëer je een gevoel van 

wederkerigheid bij je publiek.

3. Je website kan een belangrijk platform zijn voor het toepassen van 

het principe van wederkerigheid, bijvoorbeeld door het aanbieden van 

gratis hulpmiddelen of resources.
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In de wereld van marketing speelt het principe van schaarste een 

sleutelrol. Het idee is eenvoudig: mensen zijn over het algemeen meer 

geneigd om iets te willen of waarderen als ze denken dat het beperkt 

beschikbaar is. Je kunt dit principe in je voordeel gebruiken bij het 

creëren van je content.

Bijvoorbeeld, stel je voor dat je een productlancering hebt. Je zou 

een serie teaser video’s kunnen maken die de unieke eigenschappen 

van je nieuwe product benadrukken en aangeven dat het slechts 

in beperkte hoeveelheden beschikbaar is. Dit kan het gevoel van 

schaarste onder je publiek vergroten, waardoor ze meer geneigd zijn 

om actie te ondernemen.

Animaties kunnen ook effectief zijn bij het creëren van een gevoel van 

schaarste. Je zou een animatie kunnen maken die een countdown 

weergeeft naar het moment van de productlancering, of die 

benadrukt dat er nog maar een beperkt aantal producten beschikbaar 

is. Dit verhoogt de urgentie en kan je publiek aanzetten tot actie.

Op je website kun je ook het principe van schaarste toepassen. Dit 

kan bijvoorbeeld door het tonen van een ‘beperkte voorraad’ melding 

voor je producten, of door het aanbieden van een speciale korting die 

slechts voor een beperkte tijd beschikbaar is. 

Hoofdstuk 2: Schaarste
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Take-aways

1. Het principe van schaarste is een krachtige motivator die je publiek 

kan aanzetten tot actie.

2. Video’s en animaties kunnen effectief zijn bij het creëren van 

een gevoel van schaarste, bijvoorbeeld door het benadrukken van 

de unieke kenmerken van je product of door het tonen van een 

countdown naar een productlancering.

3. Op je website kun je het principe van schaarste toepassen door het 

tonen van ‘beperkte voorraad’ meldingen of door het aanbieden van 

tijdelijke kortingen.
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In de marketingwereld, vooral in het B2B segment, is het belangrijk om 

jezelf als een autoriteit te positioneren. Klanten willen namelijk zeker 

weten dat ze zaken doen met bedrijven die weten waar ze het over 

hebben. Maar hoe bouw je die autoriteit op?

Video’s zijn een fantastisch medium om je expertise te tonen. Je kunt 

bijvoorbeeld interviews met industry leaders hosten, webinars geven 

over specifieke onderwerpen in je sector of diepgaande uitlegvideo’s 
maken over je producten of diensten. Elke video die je maakt, draagt 

bij aan het beeld dat jouw publiek van je heeft, dus het is belangrijk 

om te zorgen voor kwalitatief hoogstaande content.

Animaties kunnen op hun beurt een aantrekkelijke en inzichtelijke 

manier zijn om complexe informatie over te brengen. Je kunt ze 

gebruiken om de werking van een product te demonstreren, om een 

concept uit te leggen, of zelfs om een casestudy te visualiseren. 

Animaties maken het makkelijker voor je publiek om de informatie te 

begrijpen en te onthouden, en verbeteren tegelijkertijd je status als 

een autoriteit.

Dezelfde principes gelden voor je website. Diepgaande, goed 

onderzochte en inzichtelijke blogposts kunnen je publiek helpen om 

je bedrijf als een autoriteit in je branche te zien. Zorg er altijd voor dat 

je content actueel en relevant is, en vergeet niet om ook successen te 

delen.

Hoofdstuk 3: Autoriteit
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Take-aways

1. Het bouwen van autoriteit is essentieel in B2B marketing en kan 

worden bereikt door het demonstreren van expertise in je content.

2. Video’s en animaties kunnen effectieve hulpmiddelen zijn om je 

expertise te tonen en complexe informatie over te brengen.

3. Je website kan je status als autoriteit versterken door middel van 

diepgaande, goed onderzochte en inzichtelijke blogposts.
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Mensen houden van consistentie. Ze waarderen merken die duidelijk, 

consistent en betrouwbaar zijn in hun communicatie en aanpak. 

Deze consistentie helpt bij het opbouwen van vertrouwen en 

loyaliteit bij je publiek. Maar hoe kun je dit principe toepassen in je 

contentstrategie?

Video’s zijn een krachtig medium om consistentie in je 

merkcommunicatie te bereiken. Zorg ervoor dat je video’s een 

consistente visuele stijl en boodschap hebben. Dit betekent niet dat 

elke video er precies hetzelfde uit moet zien, maar ze moeten wel 

passen binnen de algemene uitstraling van je merk.

Animaties bieden ook veel mogelijkheden voor consistentie. Je kunt 

een bepaalde stijl van animatie of een set van karakters ontwikkelen 

die consistent worden gebruikt in je content. Dit helpt bij het 

opbouwen van merkherkenning en zorgt ervoor dat je publiek weet 

wat ze van je kunnen verwachten.

Je website is het hart van je digitale aanwezigheid en moet daarom 

ook een afspiegeling zijn van je merkidentiteit. Zorg voor consistentie 

in de look en feel, de boodschap en de toon van je content. Ook de 

frequentie waarmee je nieuwe content plaatst, draagt bij aan deze 

consistentie.

Hoofdstuk 4: Consistentie
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Take-aways

1. Consistentie in je content en communicatie helpt bij het opbouwen 

van vertrouwen en loyaliteit bij je publiek.

2. Zorg voor een consistente visuele stijl en boodschap in je video’s en 

animaties om merkherkenning te bevorderen.

3. Je website moet een consistente weergave zijn van je 

merkidentiteit, zowel in visueel ontwerp als in de boodschap en toon 

van de content.
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Het is menselijk om dingen te waarderen die we leuk vinden of waar 

we een connectie mee hebben. Dit principe van sympathie is ook 

belangrijk in marketing: mensen zijn eerder geneigd om iets van je te 

kopen als ze je sympathiek vinden. Dus hoe creëer je sympathie door 

middel van content?

Video’s kunnen een geweldige manier zijn om sympathie op te 

wekken. Door middel van video kun je je merkpersoonlijkheid laten 

zien, achter de schermen laten kijken of klantverhalen delen. Je zou 

bijvoorbeeld een video kunnen maken over de mensen achter je merk, 

waarin ze praten over hun passie voor wat ze doen. Dit soort content 

kan je publiek helpen om een connectie te voelen met je merk.

Ook animaties kunnen bijdragen aan sympathie. Door middel van 

humor, emotie of herkenbare scenario’s kun je een band creëren met 

je publiek. Een animatie kan een verhaal vertellen dat resoneert met je 

publiek en ze een reden geven om je merk leuk te vinden.

Op je website heb je ook tal van mogelijkheden om sympathie op te 

wekken. Je kunt bijvoorbeeld blogposts schrijven over de waarden 

van je bedrijf, successen van klanten delen of nuttige tips en adviezen 

geven. Deze vormen van content tonen dat je om je publiek geeft en 

kunnen helpen om sympathie voor je merk op te bouwen.

Hoofdstuk 5: Sympathie
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Take-aways

1. Sympathie is een krachtig principe in marketing: mensen doen liever 

zaken met merken die ze leuk vinden.

2. Video’s en animaties kunnen helpen om een band te creëren met je 

publiek en sympathie op te wekken.

3. Op je website kun je sympathie opwekken door content te delen 

die laat zien dat je om je publiek geeft, zoals blogposts over je 

bedrijfswaarden of klantensuccessen.
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Mensen kijken vaak naar het gedrag van anderen om te bepalen wat 

ze zelf zouden moeten doen. Dit wordt sociale bewijskracht genoemd. 

Het is een krachtig psychologisch principe dat je kunt gebruiken om 

het vertrouwen in je merk te vergroten. Maar hoe pas je dit toe in je 

contentstrategie?

Video’s zijn een effectief medium om sociale bewijskracht te tonen. 

Je kunt bijvoorbeeld video’s maken van klantgetuigenissen of case 

studies die laten zien hoe anderen van je product of dienst hebben 

geprofiteerd. Het zien van echte mensen die positieve ervaringen 
delen, kan anderen aanmoedigen om ook voor jouw merk te kiezen.

Animaties kunnen ook worden gebruikt om sociale bewijskracht 

te tonen. Je zou bijvoorbeeld een animatie kunnen maken die een 

succesverhaal van een klant visualiseert, of die laat zien hoeveel 

mensen je product of dienst al hebben gebruikt.

Op je website kun je sociale bewijskracht tonen door middel van 

klantrecensies, quotes, case studies of het aantal klanten dat je hebt 

geholpen. Je kunt ook badges of logo’s van gerenommeerde bedrijven 

tonen waarmee je hebt samengewerkt, om zo je geloofwaardigheid te 

versterken.

Hoofdstuk 6: Sociale Bewijskracht
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Take-aways

1. Sociale bewijskracht is een krachtig psychologisch principe dat kan 

helpen om het vertrouwen in je merk te vergroten.

2. Video’s en animaties kunnen effectief zijn om sociale bewijskracht 

te tonen, bijvoorbeeld door klantgetuigenissen of case studies te 

delen.

3. Op je website kun je sociale bewijskracht tonen door 

klantrecensies, case studies of het aantal klanten dat je hebt geholpen 

te delen.
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Wanneer je content creëert voor de Nederlandse markt versus 

internationale markten, zijn er verschillende unieke kenmerken en 

voorkeuren waar je rekening mee moet houden. Hier zijn enkele 

specifieke overwegingen voor de Nederlandse markt ten opzichte van 
bredere Europese of wereldwijde markten.

Hoewel veel Nederlanders Engels spreken - en het goed spreken - 

stellen ze het over het algemeen op prijs wanneer merken de moeite 

nemen om in hun moedertaal te communiceren. Dit is niet alleen een 

kwestie van respect, maar het toont ook een dieper begrip van hun 

cultuur en omgeving.

In vergelijking met andere culturen staan Nederlanders bekend om 

hun directheid. Ze houden van duidelijkheid en waarde hechten 

aan een no-nonsense benadering. Dit kan zich vertalen naar de 

content die je maakt - overdreven verkooppraatjes of opsmuk zal 

waarschijnlijk niet goed overkomen bij een Nederlands publiek.

Nederland is een van de leidende landen in Europa op het gebied van 

duurzaamheid en milieubewustzijn. Het integreren van deze waarden 

in je content kan helpen om meer resonantie en betrokkenheid te 

creëren.

Nederlanders zijn zeer digitaal onderlegd, met een hoge 

penetratiegraad van internet en smartphonegebruik. Dit betekent 

dat ze comfortabel zijn met digitale interacties en verwachten dat 

websites en digitale platforms naadloos, intuïtief en responsief zijn.

Hoofdstuk 7: Specifieke Contentcreatie 
Tips voor de Nederlandse Markt versus 

Internationale Markt



16

Little Sheep | Whitepaper Master the Game | littlesheepanimatie.nl

Take-aways

1. Taal is belangrijk; hoewel veel Nederlanders vloeiend Engels spreken, 

waarderen ze content in hun eigen taal.

2. Directheid wordt gewaardeerd in Nederland; vermijd te veel 

verkooppraatjes of opsmuk in je content.

3. Duurzaamheid is een belangrijk thema in Nederland en kan helpen 

om meer resonantie te creëren in je content.

4. Digitale volwassenheid is hoog in Nederland; zorg ervoor dat je 

digitale content naadloos, intuïtief en responsief is.
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Content strategie en planning vormen de ruggengraat van elke 

succesvolle marketingcampagne. Zonder een doordachte strategie en 

goed uitgevoerde planning zou contentcreatie slechts een hit-or-miss 

onderneming zijn, wat het potentieel heeft om zowel tijd als middelen 

te verspillen.

De eerste stap in je strategie moet altijd zijn om je doelen te bepalen. 

Wat wil je bereiken met je content? Dit kan variëren van het verhogen 

van merkbekendheid tot het genereren van leads of het stimuleren 

van klantloyaliteit. Door duidelijke doelen te stellen, kun je je 

inspanningen richten en meten wat succes betekent.

Vervolgens moet je je publiek leren kennen. Wie zijn zij? Wat zijn 

hun behoeften en uitdagingen? Hoe kan jouw product of dienst hen 

helpen? Door je doelgroep te begrijpen, kun je content creëren die 

hun aandacht trekt, hun interesse wekt en hen aanzet tot actie. Het 

opstellen van gedetailleerde persona’s kan in deze fase bijzonder 

nuttig zijn. Persona’s zijn semi-fictieve weergaven van je ideale 
klanten, gebaseerd op echte gegevens en wat inzichten je hebt over je 

bestaande klanten.

Een belangrijk onderdeel van je planning moet een contentkalender 

zijn. Dit is een schema dat je opstelt om bij te houden wat je wanneer 

gaat publiceren. Het geeft je een overzicht van wat er gaande is en 

helpt je om op schema te blijven. Je kunt hierin ook rekening houden 

met speciale datums of evenementen die relevant kunnen zijn voor 

jouw merk.

Hoofdstuk 8: Content Strategie en 

Planning
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Tot slot, vergeet niet dat je strategie niet in steen gebeiteld hoeft te 

zijn. Het is essentieel om je resultaten te meten en je aanpak aan te 

passen op basis van deze inzichten. Dit maakt het mogelijk om je 

strategie te blijven verfijnen en verbeteren.

Take-aways

1. Het vaststellen van duidelijke doelen is de eerste stap in het 

opbouwen van een sterke contentstrategie.

2. Door je publiek te begrijpen en persona’s te ontwikkelen, kun je 

relevante en boeiende content creëren.

3. Een contentkalender is een nuttig hulpmiddel om je 

contentinspanningen te organiseren en op schema te houden.

4. Het is belangrijk om je resultaten te meten en je strategie aan te 

passen op basis van je bevindingen.
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Als je dit punt in het boek hebt bereikt, heb je al een stevige basis 

gelegd voor effectieve contentcreatie. Maar wat maakt content echt 

gedenkwaardig en aantrekkelijk? Hoe kun je ervoor zorgen dat je 

video-, animatie- en webcontent optimaal presteert? Dat is precies 

waar dit hoofdstuk over gaat.

Laten we beginnen met videocontent. In een wereld waar visuele 

content koning is, kan een goed geproduceerde en boeiende video 

wonderen doen om je boodschap over te brengen. Maar om het 

potentieel van video volledig te benutten, moet je verder kijken dan 

alleen het produceren van hoge kwaliteit video’s. De sleutel is om je 

video’s te optimaliseren voor zowel zoekmachines als kijkers. Gebruik 

relevante trefwoorden in je titels, beschrijvingen en tags om de 

zichtbaarheid te verbeteren. Zorg voor een boeiende thumbnail en 

een sterke call-to-action om het engagement te verhogen.

Animaties, net als video’s, kunnen een krachtig middel zijn om 

complexe ideeën op een eenvoudige en boeiende manier over te 

brengen. Maar ook hier is optimalisatie essentieel. Besteed aandacht 

aan de lengte van de animatie - te lang kan de aandacht van je 

publiek verliezen, te kort kan je boodschap niet volledig overbrengen. 

Zorg voor een duidelijk script en verhaallijn, en vergeet niet om je 

branding op te nemen.

Als het gaat om webcontent, is het belangrijkste om te onthouden 

dat gebruikerservaring voorop staat. Zorg voor een snelle laadtijd van 

de website, een intuïtieve navigatie en toegankelijke content. SEO 

is ook cruciaal voor webcontent - gebruik relevante trefwoorden, 

optimaliseer je metatags en zorg voor hoogwaardige backlinks. 

Hoofdstuk 9: Het Optimaliseren van 

Video-, Animatie- en Webcontent
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Take-aways

1. Het optimaliseren van je video’s voor zoekmachines en kijkers kan 

de zichtbaarheid en het engagement aanzienlijk verhogen.

2. Bij het creëren van animaties is het belangrijk om aandacht te 

besteden aan de lengte, het script, de verhaallijn en de branding.

3. Gebruikerservaring en SEO zijn essentieel voor effectieve 

webcontent.
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Je hebt het laatste hoofdstuk van dit e-book bereikt, en nu is het 

tijd om een van de meest cruciale aspecten van contentcreatie 

aan te pakken: meten hoe succesvol je content is. Hoe weet 

je of je contentstrategie werkt? Hoe meet je het succes van je 

video’s, animaties en webcontent? Dit hoofdstuk is gewijd aan het 

beantwoorden van deze vragen.

Eerst en vooral, het is belangrijk om te onthouden dat het succes 

van content niet alleen gemeten wordt door hoeveel likes of shares 

het krijgt op social media. Hoewel deze zogenaamde “vanity metrics” 

nuttig kunnen zijn, vertellen ze niet het volledige verhaal. Wat je echt 

wilt weten is of je content je helpt je bedrijfsdoelen te bereiken. 

Dit betekent dat je in plaats daarvan meer aandacht moet besteden 

aan “performance metrics”, zoals het aantal gegenereerde leads, het 

aantal nieuwe klanten, de tijd die op een pagina wordt doorgebracht, 

het bouncepercentage en de conversieratio’s. Deze gegevens geven je 

een veel duidelijker beeld van hoe goed je content presteert en of het 

je helpt je doelen te bereiken.

Er zijn veel tools die je kunnen helpen bij het verzamelen en 

analyseren van deze gegevens. Google Analytics is een van de meest 

populaire en krachtige, en het is een must voor elke marketeer.

Hoofdstuk 10: Het Meten van het 

Succes van Je Content
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Take-aways

1. Het succes van content wordt niet alleen gemeten door “vanity 

metrics”, maar ook door “performance metrics” die je helpen je 

bedrijfsdoelen te bereiken.

2. Het is belangrijk om aandacht te besteden aan metrics zoals het 

aantal gegenereerde leads, het aantal nieuwe klanten, de tijd die 

op een pagina wordt doorgebracht, het bouncepercentage en de 

conversieratio’s.

3. Tools zoals Google Analytics kunnen een onschatbare hulp zijn bij 

het verzamelen en analyseren van deze gegevens.
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Je hebt “Master the Game: 10 Bewezen Strategieën voor Effectieve 

Contentcreatie” voltooid. 

We hopen dat je het nuttig vond en dat je nu klaar bent om deze tips 

en inzichten toe te passen op je eigen contentcreatie.

Nu begint het echte werk: het toepassen van wat je hebt geleerd. Het 

pad naar succes in contentcreatie is er een van voortdurende groei 

en evolutie, en het vereist geduld, oefening, en de bereidheid om te 

leren van fouten. We nodigen je uit om deze strategieën te omarmen, 

te experimenteren met nieuwe ideeën, en continu te leren en je te 

verbeteren.

Als je vragen hebt of ondersteuning nodig hebt, aarzel dan niet om 

contact met ons op te nemen. Onze specialisten staan klaar om je 

te helpen met specifieke aspecten van contentcreatie, zoals het 
produceren van video’s, het ontwerpen van animaties en het bouwen 

van een effectieve website.

020 – 820 8916 of info@littlesheepanimatie.nl

Bovendien, als je denkt dat het tijd is voor een complete rebranding, 

kunnen we je daar ook bij helpen. Ons team heeft een schat aan 

ervaring in het transformeren van merkuitstraling en het creëren van 

content die een diepgaande impact heeft op je doelgroep.

Onthoud, we zijn er om je te ondersteunen op je reis. Of je nu net 

begint met het toepassen van de strategieën die je in dit e-book hebt 

geleerd, of al een ervaren professional bent die op zoek is naar een 

frisse kijk, we zijn er om je te helpen bij elke stap.

Gefeliciteerd!


